Bei der letzten Mai-Meile des Oedinger Gewerbevereins woll-
ten einige Besucher ganz hoch hinaus (oben). Bernd Oing und
Rita Wehr haben schwierige Aufgaben mit der Umstrukturie-
rung des Somit iibernommen. Das Wiegboldfest (unten) ist ei-
ne erfolgreiche Veranstaltung der Siidlohner Werbegemein-

schaft. MLZ-Fotos Schlusemann (3), Beining (2)

Neue Strukturen: Gewerbevereine sind gesprachsbhereit

Mit dem ,Somit”
uber Fusion reden

Klares Votum der Stidlohner Werbegemeinschaft

SUDLOHN. Die Siidlohner Wer-
begemeinschaft wird Gespra-
che mit dem Somit aufnehmen
und iiber eine magliche Fusion
reden. Das ist das Ergebnis
der Mitgliederversammlung
der Gewerbetreibenden am
Dienstagabend im Gasthaus
Nagel.

. wWir haben das Thema Fusion
ausgiebig diskutiert”, berich-
tete gestern der Geschiftsfiih-
rer der Werbegemeinschaft,
Manfred Dziuba (Foto). 25
der insgesamt 67 Mitglieder
hitten an der fiir die Zukunft
der Werbegemeinschaft wich-
tigen Versammlung teilge-
nommen und sich viel Zeit fiir
das Thema genommen. Als
Mitglieder der Werbegemein-
schaft hitten auch Bernd
Oing und Rita Wehr an der
Mitgliederversammlung teil-
genommern.

Als Vorstand der Siidlohner
Tourismus-

"E‘"f' der beiden ortlichen Gewer-

bevereine darin wvorgestellt
und auf Fragen der Mitglieder

geantwortet.

Klares Ja

Die Abstimmung am Ende
hatte ein eindeutiges Ergeb-
nis: 19 Mitglieder der Siidloh-
ner Werbegemeinschaft spra-
chen sich fiir die Aufnahme
von Gespriachen mit dem So-
mit iiber eine mogliche Fusi-
on aus. Finf der an diesem
Abend anwesenden Mitglie-
der waren gegen die Aufmah-
me von Gespriachen und ge-
gen Fusionsiiberlegungen mit
dem Somit. Eine Stimme sei
ungiiltig gewesen, berichtet
Dziuba weiter. Mit diesem
Beschluss haben sich nun so-
wohl die Gewerbetreibenden
in Stidlohn als auch die Ge-
werbetreibenden in Oeding
fiir die Aufnahme von Gespra-
chen iiber eine maogliche Fusi-
on ausgesprochen. Der Ge-
werbeverein Oeding hatte
diesen Beschluss bereits im
vergangenen Jahr gefasst.
w~Sehr positiv finde ich, dass
der Beschluss in geheimer
Wahl getroffen wurde. So ha-

Im November hat der Stadtmarketingexperte Andreas Schrie-
fers seine Analyse des Somit vorgestellt und Handlungsempfeh-

lungen ausgesprochen.

ben wir ein sehr transparen-
tes Ergebnis“, freute sich ges-
tern der Somit-Vorsitzende
Bernd Oing tiber das klare Vo-
tum aus Siidlohn. ,,Wir neh-
men euch nichts weg“, habe
er in der Versammlung ver-
sucht, den Gewerbetreiben-
den klar zu machen, dass es

angestrebtes Ergebnis fiir die
nun folgenden Gespriche.
Wichtig fiir den Somit-Vorsit-
zenden: ,Die Beibehaltung
und Wahrung der Identitit
beider Ortsteile muss dabei
ein gemeinsames Ziel sein.”
Bei der Neuausrichtung des
Somit geht es darum, wie sich
die Tourismus- und Marke-
tinginitiative fiir die Zukunft
aufstellt. Gleichzeitig soll es
Ziel sein, den jahrlichen Zu-
schuss der Gemeinde an den
Somit zu reduzieren. Der
Haushaltsansatz des vergan-
genen Jahres fiir den Somit-
Zuschuss betrug 58 500 Euro.
Im vergangenen Herbst hat-
te der Stadtmarketing-Exper-
te Andreas Schriefers die
Strukturen des Somit analy-
siert und war zu dem Ergeb-
nis gekommen, dass die Ge-
meinde in Tourismus und
Stadtmarketing aus seiner
Sicht zu wenig investiert.

Vorschldge des Experten

Der Rechtsanwalt schlug ei-
nen Jahresetat von 120000
bis 150000 Euro fiir Somit
vor — und damit mehr als den
doppelten Betrag, der jetzt

MLZ-Foto Schlusemann

fiir Tourismus und Marketing
in der Gemeinde zur Verfii-
gung steht. Laut Schriefers ist
die personelle Besetzung ein
Problem beim Somit. Um ef-
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brauche eine Gemeinde in der
Groflenordnung Stidlohns ei-
ne Vollzeitkraft, eine Teilzeit-
kraft sowie ein bis zwei Aus-
hilfen, betonte der Stadtmar-
keting-Experte im November,
als er seine Ergebnisse dem
Somit im Haus Wilmers vor-
stellte. Und: Zurzeit gebe die
Gemeinde Stidlohn je Ein-
wohner 7,74 Euro fiir Somit
und seine Aufgaben aus. Das
ist laut Schriefers zu wenig.

Parallelstrukturen

Die Gemeinde will sparen,
der Stadtmarketingexperte
empfiehlt dagegen einen ho-
heren Etat fiir das Gemeinde-
marketing und rat zur Fusion
des Somit mit den beiden ort-
lichen Gewerbevereinen.
Durch die Beschliisse der bei-
den Werbegemeinschaften ist
jetzt der Weg geebnet, inten-
siver iiber eine Fusion zu
sprechen, um die drei Akteu-
re unter ein Dach zu bringen.
Denn, davon war der Gutach-
ter iiberzeugt: ,Eine Gemein-
de wie Siidlohn vertridgt nicht

unbedingt  Parallelstruktu-
ren“. Bernd.Schlusemann
@muensterlandzeitung.de

Nicht auf Status ausruhen

Empfehlungen des Stadtmarketing-Experten

SUDLOHN. Nachfolgend eini-
ge Handlungsempfehlungen,
die Stadtmarketing-Spezialist

'. B ™™ Andreas Schriefers im No-

vember flir die Entwicklung
und Neuausrichtung des ,,So-
mit e.V.” gegeben hat:

) Bei Kurzungen, egal welcher
Art, brechen bestehende
Strukturen weg;

} Personelle Aufstockung um
10 bis 15 Wochenstunden;

) Dringende Schaffung einer
eigenen Intemnet-Seite um
,wahrgenommen und gefun-
den zu werden und Marke zu

bilden“. ,Der bisherige Auf-
tritt auf der Homepage der
Gemeinde reicht da nicht®,
betont der Experte;

) Umbenennung des Vereins
und eine Namenswahl, die
Stidlohn implementiert. ,In
Miinchen wird niemand auf
die Idee kommen, nach Somit
zu suchen®;

) Fusion mit Werbering und
Gewerbeverein sowie Werben
um private Mitglieder;

) Erhohung des gemeindli-
chen Zuschusses fiir die
nichsten zwei Jahre auf

90000 Euro. Bis dahin muss
Somit Strukturen schaffen,
um eigene Einnahmen zu ge-
nerieren;

) Ein Jahresetat von 120000
Euro;

» Aufgaben aus den Bereichen
Tourismusférderung und
Marketing sollten nicht ,ne-
benher* im Rathaus iber-
nommen werden.

» Nicht auf dem jetzigen Sta-
tus ausruhen;

) Professionelle  Begleitung
des Umstrukturierungspro-
zesses. S



